


PROGRAMME 
 
 

Introduction 
      Patrick AIGRAIN 

 

Partie 1 : Pénurie sur le marché des vins : info ou intox ? 
       Michel REMONDAT 

 

Pause 
 

Partie 2 : AOC, vin de marque : partenaires ou concurrents ? 
          Groupe d’étudiants LP RCVRD 

          Bruno KESSLER - Xavier ROGER 
 

Foire aux questions 
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INTRODUCTION 

Patrick AIGRAIN 
 

Chef du service Évaluation, Prospective et Analyses 
transversales 

 
 
 

Intervention P.Aigrain.ppt 

  
 Conférence - Enjeux Commercialisation 

Vins - 10 Avril 2014 
3 



Partie 1 : Pénurie sur le marché  
    des vins : info ou intox ? 

Michel REMONDAT 
 

Co-fondateur de Vitisphère 

 
 
 

Intervention M.Remondat.pptx 
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PAUSE 
10 minutes 
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Partie 2 : AOC, vin de marque :        
    partenaires ou concurrents ? 

Groupe d’étudiants  
Camille RENAULT – Justine LEBRAT – Pierre PEREZ –  

Maxence BATTEUX – Alexandre TRINCANATO 
 

Licence « Responsable Commercial Vins et Réseaux de 
Distribution » 

 
Intervention LP RCVRD.pptx 
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Bruno KESSLER 
 

Président ANIVIN 
Association Nationale Interprofessionnelle des Vins de France 

 

 
 

Intervention B.Kessler.pptx 

Partie 2 : AOC, vin de marque :        
    partenaires ou concurrents ? 
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Xavier ROGER 
 

Président – Directeur Général 
 
 
 

Intervention X.Roger.ppt 

 

Partie 2 : AOC, vin de marque :        
    partenaires ou concurrents ? 
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Foire aux questions 
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Merci pour votre écoute et votre 
participation 
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